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Breve Historia del Analisis del Rendimiento de las Campafias de
Marketing | ( 1990 — 1997)

= Cuando comenzé el andlisis de las campanas de marketing, los cientificos de datos usaban
regresiones de minimos cuadrados (OLS) para calcular y ajustar manualmente los modelos de
atribucion:

® data -

— OLS es la técnica econométrica que mejor ayuda
a ajustar una curva a una senda de cifras de ventas

— Para calcular la férmula de la curva, OLS utiliza
como variables las series de gastos en marketing s
y otras series econdmicas que se
parametrizan hasta lograr el mejor ajuste 6

— OLS acepta hasta seis series de gastos que se
desplazan para ajustar manualmente su impacto

25 50 75 Woe 125 150 175 200

real y cuyo efecto se puede extender en el tiempo

— A estas variables el ajuste les asigna un parametro que se identifica con el Retorno de la
Inversion (ROI) de cada campafia o tactica

— Con ese numero de variables, el ajuste manual con OLS tarda entre cuatro y seis meses
utilizando programas especializados como SPSS o Eviews
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Breve Historia del Analisis del Rendimiento de las Campaiias de
Marketing Il (1997 — 2007)

= Con el auge del marketing multi-canal, el niUmero de series de datos a utilizar

aumenta y el necesario ajuste manual con OLS de modelos con billones de variaciones
se vuelve imposible

El analisis del ROI de la campafas de marketing se orienta a la Unica opcidn existente:
El ajuste por Regresion Lineal (LRM): 4

— El ajuste por Regresion Lineal de . e
Modelos (LRM) busca obtener el > - ey S
ROI de cada tactica o canal durante

el ajuste de una linea recta a la

University GPA
.

serie de ventas Y

— Esmas simple de calcular perolos  **1",

errores de ajuste son mayoresy la

capacidad de prediccion muy pobre %3 2% X s 1
High School GPA
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Breve Historia del Analisis del Rendimiento de las Campafias de
Marketing Il (2007 — 2014)

= En 2007 el Dr. Michael North publica un articulo sobre el Modelado Basado en
Agentes (ABM):

— el Modelado Basado en Agentes (ABM) crea una serie de consumidores virtuales
que intentan emular a los agentes econédmicos de la vida real

= Durante algunos anos el ABM resulté mas valido cientificamente que el ajuste por
Regresion Lineal de Modelos (LRM) debido principalmente a la pobre calidad de las
predicciones obtenidas mediante LRM

Agent-Based Modeling /3jent-basd médl-ing/ (ABM) n.
1 An agent-based model is a class of computational models for

simulating the actions and interactions of autonomous agents
with a view to assessing their effects on the system as a whole.
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Breve Historia del Analisis del Rendimiento de las Campafias de
Marketing IV (2014 — 2018)

= La creciente segmentacion del mercado que viene con el desarrollo de
— los sitios de internet (sociales, corporativos, cientificos, etcétera) y

— las herramientas de internet (motores de busqueda, marketplaces, etcétera)

da lugar a la creacion de nuevos canales y tacticas online para acceder a unos
consumidores mas segmentados, al mismo tiempo que los medios no digitales
evolucionan y se diversifican para contrarrestar esta nueva competencia

= Los agentes virtuales del ABM, agentes que intentan emular segmentos de
consumidores del mundo real, se multiplican tanto y se vuelven tan complejos que el
conseguir los datos necesarios para darles forma y el realizar los calculos posteriores
imprescindibles se vuelve una tarea imposible

= El ajuste fino de la Regresion Lineal de Modelos se vuelve también una tarea
imposible ante tal nimero de variables

| \
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Situacion Actual del Analisis del Rendimiento de las Campafas de
Marketing |

= Durante los cuatro o cinco ultimos anos:

— Las empresas de analisis de campafias de marketing han venido usando burdos
ajustes manuales para compensar la falta de herramientas de analisis y ajuste
automatico utiles

— Las grandes compafiias se han ido dando cuenta de la falta de consistencia en los
resultados de atribucion ofrecidos por dichas empresas de analisis de campafas
de marketing y, por ello,

— Las grandes compafiias han empezado a crear sus propios departamentos de
analisis de datos y a intentar obtener este trabajo de analisis desde estas nuevas

areas

— Debido a ello, las empresas de analisis de campafas de marketing han visto como
su volumen de negocios decae considerablemente
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Situacion Actual del Analisis del Rendimiento de las Campafas de
Marketing II

= Sin embargo:

— Hasta ahora no existe ninguna otra opcidn que no sea el ajuste por OLS para calcular
sin error el ROl de cualquier gasto en marketing

— Tampoco existe ninguna otra opcidn para predecir adecuadamente lo que va a suceder
con las ventas ante un gasto en publicidad/marketing

— ADOBE Analytics, SAS, SAP y todos los demas grandes sistemas corporativos sélo
tienen herramientas de analisis muy pobres:
* No ajustan mediante OLS los modelos de atribucion debido a que los fabricantes no disponen de los

conocimientos necesarios para crear un codigo que permita poder evitar el uso de la cantidad tan
enorme de recursos de hardware que lo hace actualmente impracticable

® Carecen de un buen software para hacer atribucién “Multi-Toque” de las campafias digitales y prevenir
el “fraude de clic” (click fraud)

— Los desarrollos con Aprendizaje de Maquina e Inteligencia Artificial son demasiado
complejos y necesitan demasiado tiempo para resultar rentables a la mayor parte de
las empresas.
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Marketing Options
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¢Y Ahora Que?
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El Futuro del Analisis de Datos |

Desde comienzos de 2015 hemos:

* Analizado el estado actual de la tecnologia
* Analizado todas las posibles soluciones

* Tomado la delantera en innovacion

* Dedicado todo nuestro know-how

* Dedicado una gran cantidad de tiempo

11
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El Futuro del Analisis de Datos ||

Y, en 2018, nosotros:
* Hemos lanzado al mercado el mejor software de analisis que existe:

* Tenemos el Unico desarrollo con Aprendizaje de Maquina e
Inteligencia Artificial que permite resolver y realizar el ajuste fino
de modelos de atribucion mediante OLS con muchas variables,
mejorando el calculo del ROI hasta en un 50% y tardando hasta
un 90% menos

* Tenemos un desarrollo que nos permite ser los Unicos que
podemos medir el ROI de las campaifas digitales usando “Multi-
Toque” y evitando el “fraude de clic” (click-fraud)

* Hemos creado la mejor ayuda para cualquier herramienta de
seguridad digital perimetral efectiva:

* Tenemos el Unico listado existente de IPs ofensivas que, utilizado
en cualquier cortafuegos, no sélo previene los ataques
ramsonware, DDOS, y de hackeo de cuentas Wordpress, MSSQL y
Windows, sino que también previene el “fraude de clic” en los
sitios web protegidos

Copyright © 2018 idconAnalytics| Al Rights Reserved 12 ‘
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El Futuro del Analisis de Datos Il

Utilizando los servicios de Exabai su empresa obtiene:

Copyright © 2018 idconAnalytics| Al Rights Reserve

Cada campafia o anuncio, y cada canal o tactica, tendra la atribucidn de
ventas que verdaderamente le corresponde; sin manipulacién manual
interesada alguna

Las centrales de medios, las agencias de publicidad, Google y Facebook
dejaradn de ser “juez y parte” en la generacion de sus facturas

Los “clics fraudulentos” dejaran de ser una pesadilla para sus
presupuestos de marketing

Tendra acceso a paneles de control dinamicos online para sus campanas
digitales

Nuestros desarrollos con Aprendizaje de Maquina e Inteligencia Artificial
nos permiten ahorrar un 90% del tiempo necesitado por cualquier
competidor para generar y ajustar los modelos de atribucion

Conocer qué anuncio o campana, o qué canal o tactica, es el que
verdaderamente se comporta bien, le permite invertir adecuadamente y
obtener el ROI mas alto

Con sdlo el 3% de su presupuesto de marketing puede obtener un
aumento de hasta un 50% en el rendimiento de sus campafas
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El Futuro del Analisis de Datos IV

Somos los Unicos que podemos ayudarle a realizar el andlisis de la
incidencia que tienen los grandes cambios estructurales en las
ventas de su empresa:

* Grandes compras y ventas de activos

* Grandes cambios logisticos o de infraestructuras

* Cambios o renovacion completa de sus puntos de venta
* Creacidon o cambios en sus marcas blancas

* Cambios en la estrategia de precios

* Cambios legales

* Cambios en la competencia

Siempre que quiera realizar un gran analisis con el mejor método
de ajuste (OLS) necesitara a unos especialistas como nosotros

Copyright © 2018 idconAnalytics| Al Rights Reserved 14
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Ejemplo: Se encontraron enormes diferencias entre el nimero de
impresiones digitales aportado por la agencia de publicidad y los datos reales
(ejey en escala logaritmica)

50,354,796 66,556,468 58,416,870

22,169,085 34,373,243 32,277,983 26,421,159 28,407,609 24,794,049 30,678,192

@ 0.40
0,4a0\J884,920 [llc,143 [88o,07s 6584 NE82043 NER6,390 NER7.478 JEES408 [EHS373

(020,30
[OR0.2

Oct Nov Dec Jan Feb Mar Apr May Jun Jul
10 11 12 1 2 3 4 5 6 7
2016 2016 2016 2017 2017 2017 2017 2017 2017 2017

N |mpressions-OLD I Impressions-NEW EEEN Conversions  ==@==Conv_Rate (2nd. Axis)

Impressions-OLD son datos de la agencia de publicidad;
Impressions-NEW son datos reales de l14conAnalytics
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é Por Qué Nosotros?

Porque tenemos el
conocimientoy
la tecnologia que
nadie mas tiene
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